UNIVERSITAT ROVIRA i VIRGILI
Fundaciéo URV

Gestid, Marqueting i
Organitzacioé per a
Empreses Vitivinicoles



Fitxa Técnica

Coorganitza:
Universitat de Vic (UVic) i la Wine Business School (WBS)

Adrecat a:

Professionals del sector vitivinicola que vulguin potenciar les seves habilitats directives,
incorporant eines i t&écniques que facin més eficient la seva tasca, rol i responsabilitat com a
comandaments o responsables.

Codi:
CGEMKEA-14-2024-9

Titol al que doéna dret:
Certificat d'aprofitament

Obijectius:

Desenvolupar competéncies i habilitats per donar resposta a les tasques de gestié i direccid
d'empreses vitivinicoles, tant en clau interna: gestié de persones, gestié econdmica o gestid
de la produccid, com especialment externa i de negoci: marqueting i gestié comercial.

Competéncies professionals:

o Liderar una empresa o departament vinculada al sector vitivinicola. o Gestionar un equip
de persones al seu carrec i tenir capacitat per treballar en equip. o Tenir iniciativa individual,
capacitat analitica i esperit critic. o Capacitat per avaluar i resoldre problemes. o Demostrar
capacitat de presa de decisions. o Conéixer les técniques i tendéncies en gestidé de la
empresa. o Coneixer el funcionament de les diferents drees de gestié des d'una perspectiva
fransversal.

Sortides professionals:

- Direccié i gestié d'empreses del sector vitivinicoles, tant elaboradores, distribuidores com
comercialitzadores

- Departaments financers, comercials, marqueting, persones i operacions d’ d’'Empreses del
sector vitivinicoles, tant elaboradores, distribuidores com comercialitzadores.

ltinerari formatiu:

Aquest programa estd organitzat de forma modular, aixd significa que pots cursar els cursos
Gestid, Mdargqueting i Organitzacié per a Empreses Vitivinicoles i Enologiaq, Viticultura i Cata de
forma independent. Un cop has obtingut els dos cursos, pots realitzar el obtenir aixi el titol de
Diploma Interuniversitari d'Especialitzacié en Gestié d'Empreses Vitivinicoles.

Coordinacié académica:
Olga Busto Busto
Xavier Fumanal Cuadrat

Docents:

Christophe Marquet
Xavier Fumanal Cuadrat
Jordi Rojas Donada


http://www.fundacio.urv.cat/gestio_marqueting_i_organitzacio_per_a_empreses_vitivinicoles/of/CAT/CGEMKEA-I3-2023-8
https://www.fundacio.urv.cat/ca/formacio-permanent/oferta/cerca/#:~:text=Enologia%2C%20Viticultura%20i%20Tast
http://www.fundacio.urv.cat/diploma_interuniversitari_d_especialitzacio_en_gestio_d_empreses_vitivinicoles/of/CAT/DEGEVIEA-M5-2023-8

Antoni Viladomat Vers
Xavier Ybarguengoitia Millet
Alicia Estrada Alonso

David Budé Marti

Durada:
14,5 ECTS

Imparticio:
presencial

Dates:
del 25/10/2024 al 0O1/03/2025

Horari:
Divendres de 16 a 20.30 h i dissabtes de 9 a 14 h.

Ubicaci6:
Seu de la Wine Business School Vilafranca del Penedés C. Amdlia Soler, 29. 08720-Vilafranca
del Penedés.

Preu:
1465

Contacte:
Raqguel Ramos - raquel.ramos@fundacio.urv.cat

Programa

Modul: M1.EMPRESA | ORGANITZACIO
ECTS: 2

Durada: 19.5 h.

Contingut:

1.Economia vitivinicola.
1.2 Entorn de la UE.
3.Entorn internacional.

4.Entorn legal.

5.Estratégia i creixement empresarial.

Maodul: M2.MARQUETING | MODELS DE NEGOCI


mailto:raquel.ramos@fundacio.urv.cat

ECTS: 2
Durada: 24 h.

Contingut: 1.Marqueting. Claus de I'éxit i referents.
.2 Model de negoci.
3 Propostes de valor i pricing.
4 Comunicacid, impulsié i distribucid.
5 Postvenda, promocions i relacions.

6 Consells Utils.

Modul: M3.JOC DE SIMULACIO. ACTIVITAT TASTAVINS
ECTS: 5

Durada: 7 h.

Contingut:

- Investigacié de mercats

- Creacié de Marques

- Creacié de Proposta de Valor i Missatges
- Treball en equip

- Medis de Comunicacié

. Joc de Simulacié: Fem un Tastavins

Modul: M4.MARQUETING INTERNACIONAL | BRANDING
ECTS: 2

Durada: 18 h.

Contingut: 1. Segmentacié adequada del mercat.

2. Definir estratégia de desenvolupament de negoci a nivell
infernacional.

3. Posicionament en preu en funcié dels costos operatius.



Modul:
ECTS:

Durada:

Contingut:

Modul:
ECTS:

Durada:

Contingut:

Modul:

ECTS:

Durada:

Contingut:

Modul:
ECTS:

Durada:

4. Exemples reals.

M5.MARQUETING DIGITAL
1
15 h.

1. Qué passa en el nostre sector?

2. Els millors referents i qué podem fer.

3. Percepcid i notorietat de marca a l'esfera digital.
4. Estratégia de marqueting digital.

5. Conceptes de funnel i engagement d'usuaris/es.
6. Principals eines pel marqueting digital.

7. Exemples de casos reals.

8. Projectes i presentacié de casos a mida pels participants.

M6.DIRECCIO D'EQUIPS | HABILITATS DIRECTIVES
2

24 h.

M7.CADENA DE VALOR A LA INDUSTRIA DE VI (APROVISIONAMENTS |

LOGISTICA)
2

13.5 h.

M8.GESTIO ECONOMICA | FINANCERA
2

19 h.



Contingut:

Modul:
ECTS:

Durada:

Contingut:

Modul:

Durada:

Contingut:

M9.MASTER CLASS & CONFERENCIES
1

15 h.

TUTORIES

9 h.



Fundacidé URV. Centre de Formacié Permanent
Av Onze de Setembre, 112. 43203 REUS
(+34) 977 779 950
formacio@fundacio.urv.cat

www.fundacio.urv.cat/formacio
Linkedin | Twitter | Facebook | Instagram
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