UNIVERSITAT ROVIRA i VIRGILI
Fundaciéo URV
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El sector vitivinicola cada vez mayor demanda personal cualificado para gestionar
adecuadamente sus empresas, enfrentfadas a un entorno alfamente competitivo y una
economia globalizada. El gran nimero de productos de calidad y prestigio, asi como las
diferentes denominaciones de origen con las que contamos en Cataluia, nos avalan para
conseguir que el éxito de estos productos se adecuen a su potencial. Este programa
pretende dar respuesta a esta necesidad, tanto en lo que se refiere a la gestion de la
empresa vitivinicola como al conocimiento del producto que vertebra estas empresas.

Ficha Técnica

Coorganiza:
UNIVERSITAT DE VIC WINEBS i ea
UNIVERSITAT CENTRAL DE CATALUNYA . SCHOOL
Destacable:

Esta formacién se imparte en modalidad virtual y concentra en el calendario la
presencialidad de las catas de vinos.

Dirigido a:

« Titulados universitarios y profesionales con experiencia en el sector vitivinicola que
quieran profundizar sus conocimientos y potenciar sus habilidades directivas.

¢ Titulados universitarios y profesionales con potencial para acceder a posiciones
directivas a corto plazo.

¢ Personas emprendedoras que quieren prepararse para incorporarse profesionalmente
en el sector vitivinicola.

Cédlgo
DEGEVIEA-M8-2025-9

Titulo al que da derecho:
Diploma de especializacion

Obijetivos:

Profesionalizar el sector vitivinicola, ofreciendo una formacién eminentemente prdctica y
centrada en la mejora de la gestidn empresarial: internacionalizacién, bdisqueda de nuevos
mercados e innovacion, todo ello des de una doble vertiente: la gestién y la viticultura.

Competencias profesionales:

Capacidad de liderar una empresa o deparfamento vinculada al sector vitivinicola.
Gestionar un equipo de personas a su cargo y tener capacidad para trabajar en
equipo.

Tener iniciativa individual, capacidad analitica y espiritu critico.

Capacidad para evaluar y resolver problemas.

Demostrar capacidad de toma de decisiones.

Conocer las técnicas y tendencias en gestiéon de la empresa.

Conocer el funcionamiento de las diferentes dreas de gestidn desde una perspectiva
tfransversal.

¢ Capacidad para comprender los aspectos técnicos viticolas fundamentales.


https://www.uvic.cat/
https://thewinebs.vilafranca.cat/inici

¢ Capacidad para comprender los procesos enolégicos bdsicos que intervienen en la
elaboracién de vinos.

¢ Profundizar en el conocimiento del andlisis sensorial aplicado a la cata de vinos.

e Conocer las principales regiones vitivinicolas del mundo, asi como el impacto y la
influencia de la vitivinicultura desde la vertiente histérica, gastronédmica y de la salud.

Salidas profesionales:

¢ Direccién y gestidén de empresas del sector vitivinicola, tanto elaboradoras como
distribuidoras y comercializadoras.

¢ Departamentos financieros, comerciales, de marketing, de gestién de personas y de
operaciones de empresas del sector vitivinicola, tanto elaboradoras como
distribuidoras y comercializadoras.

ltinerario formativo:
Este programa estd organizado de forma modular, esto significa que puedes cursar estos dos
cursos de forma independiente:

o Gestidn, Marketing y Organizacién para Empresas Vitivinicolas
¢ Enologiq, Viticultura y Cata
¢ Enologia v Viticultura

Es posible convalidar los créditos de estos cursos para obtener el diploma de especializacion.

Direccion:
Olga Busto Busto

Coordinaciéon académica:
Pedro Cabanillas Amboades
Xavier Fumanal Cuadrat

Docentes:

David Budé Marti

Pedro Cabanillas Amboades
Joan Miquel Canals Bosch
Anna Casabona Paris

César Cdnovas Herrerias

Alicia Estrada Alonso

Xavier Fumanal Cuadrat
Jaume Gramona Marti
Christophe Marquet

Albert Mas Barén

M. Assumpta Mateos Ferndndez
Montserrat Mestres Solé
Montserrat Nadal Roquet-Jaimar
Jordi Rojas Donada

Nicolas André Louis Rozes
Antoni SGnchez Ortiz

Lluis Tolosa Planet


https://www.fundacio.urv.cat/es/cursos/gestion-marqueting-empresas-vitivinicolas
https://www.fundacio.urv.cat/es/cursos/enologia-vitivultura-cata
https://www.fundacio.urv.cat/enologia_i_viticultura/of_es/CAS/CENOVIEA-I1-2026-1

Antoni Viladomat Vers
Xavier Ybarglengoitia Millet
Fernando Zamora Marin

Duracion:
316 h

Imparticion:
virtual

Idiomas en que se imparte:
Espanol, Cataldn

Fechas:
del 24/10/2025 al 31/10/2026

Horario:

Aula virtual con conexiones sincrénicas en horario de viernes de 16 a 20.30 h. y sdbados de
9al4dn.

Los médulos 11, 12, 13 y 17 incluyen sesiones de presencialidad obligatoria donde se
realizatan catas.

Las clases finalizan a finales de junio de 2026.

Ubicacioén:

Plataforma virtual MOODLE.

Sede de la Wine Business School

C/ Amadlia Soler, 29 - Vilafranca del Penedés

Precio:
2930

Becas y facilidades de pago:

¢ Becas FURV: este programa dispone de una de las becas de la Fundacién URV de
acceso a los titulos propios de posgrado. Toda la informacién en Becas FURV.

¢ Possibilitat de fraccionament: 10% per la reserva de placa al moment de fer la
inscripcié + 50% abans de l'inici del programa + 40% a meitat del programa.

« Bonificacié: aquest programa pot ser bonificat mitjangant la Fundacié Estatal per a la
Formacié en I'Ocupacié (FUNDAE). Més informacié a Bonificacié FUNDAE.

Contacto FURV:
Raqguel Ramos - raquel.ramos@fundacio.urv.cat

Teléfono de contacto:
977 779 964

Programa

Médulo: M1. Empresa y organizacién

ECTS: 2


https://www.fundacio.urv.cat/es/formacion-permanente/servicios-estudiantado/becas-furv/
https://www.fundacio.urv.cat/ca/formacio-permanent/serveis-empreses/bonificacio-formacio/
mailto:raquel.ramos@fundacio.urv.cat

Duracién:
Idiomas:

Contenido:

19.5 h.

Cataldn - Castellano

1.1 Economia vitivinicola

o Los mercados agrarios

o Andlisis del sector agrario

o El sector vitivinicola en Cataluha y Espana
o Marco institucional por el sector vitivinicola

1.2. En torno a la UE

o Modelo vitivinicola europeo

o La Politica Agricola Comudn (PAC) — Antecedentes , Objetivos y
principios

o La Agenda 2000

o Instrumentos financieros: el FEOGA (Fondo Europeo de Orientacién y
Garantia Agricola)

o La PAC y la ampliacién de la UE

1.3 Entorno internacional

o Mercados mundiales: comercio interior y exterior

o Mecanismos de regulacién de mercados

o Principales zonas de produccién: Europa, América, Oceania, Asia y
Norte América.

1.4 Entorno legal

o Legislacién internacional, comunitaria y estatal

o Derecho vitivinicola: la nueva ley del vino

o Fiscalidad de empresas vitivinicolas

o Propiedad industrial: Patentes, marcas, Denominaciones de Origen
0 Seguridad y calidad alimentaria: certificaciones

1.5. Estrategia y crecimiento empresarial

o La empresa en el contexto del sistema econdédmico

o Andlisis estratégico: estructura competitiva y andlisis interno
o Formulacién de la estrategia

o Modelos organizativos

o Adecuacién organizativa

o Implantacién de la estrategia

o Control y seguimiento de la estrategia

o



Médulo: M2. Mdrgueting y modelo de negocio

ECTS: 2

Duracién: 19.5 h.

Idiomas: Cataldn - Castellano
Contenido:

2.1. Marketing. Claves del éxito y referentes
o Orientacién de las empresas

o Claves del éxito y errores mds comunes
o ¢Ddénde jugamos?

o ¢(Por qué vendo o no?

o Modelos referentes. Las 15 Ps.

2.2. Modelo de negocio

o Referentes a medida

o Estrategias empresas vitivinicolas

o Planes de marketing mds adecuados

o Formulacién estratégica: valor — segmentacidén — posicionamiento
o Casos prdcticos

2.3. Propuestas de valor y pricing

0 {(Qué presentamos en el mercado?

0 ¢Qué valoran los consumidores?

0 ¢Qué valoran los distribuidores?

o Consejos en aplicacidn y decisiones de prez

2.4. Comunicacion, impulsidn y distribucion

o Planes de Comunicacién eficaces

o Estructura de Planes de Comunicacién a corto o largo plazo
o Casos prdcticos

o Publicidad y Relaciones Plblicas

o Imagen y Branding

o Otros modelos de comunicacién

o Modelos de Distribucién.

2.5. Postventq, promociones y relaciones
0 Relaciones con clientes

o Fidelizacién

o Promociones de ventas

o Influencia

2.6. Consejos Utiles

o {Queremos hacer dinero o hacer vino?

o Casos de trabajo

o Planes de marketing: grandes empresas, pequenas empresas
o Planes de marketing: nuevos mercados



Médulo:
ECTS:
Duracion:

Idiomas:

Contenido:

Médulo:
ECTS:
Duracion:

Idiomas:

Contenido:

Médulo:
ECTS:
Duracion:

Idiomas:

Contenido:

o Oportunidades y networking
o Influencia

Ma3. Proyecto de trabagjo
1
15 h.

Cataldn - Castellano

o Investigaciéon de mercados

o Creacién de Marcas

o Creacién de Propuesta de Valor y Mensajes
o Trabajo en equipo

o Medios de Comunicacién

o Juego de Simulacién: Hagamos un Tastavins

M4. Mdrqueting internacional y branding
2
18 h.

Cataldn - Castellano

1. Segmentacién adecuada del mercado

2. Definir estrategia de desarrollo de negocio a nivel internacional
3. Posicionamiento en precio en funcién de los costes operativos
4. Ejemplos reales

M5. Mdrqueting digital
2
21 h.

Cataldn - Castellano

1. ¢Qué ocurre en nuestro sector?

2. Los mejores referentes y qué podemos hacer.

3. Percepcién y notoriedad de marca en la esfera digital
4. Estrategia de marketing digital



Médulo:

ECTS:

Duracion:

Idiomas:

Contenido:

5. Conceptos de funnel y engagement de usuarios/as

6. Principales herramientas para el marketing digital

7. Ejemplos de casos reales

8. Proyectos y presentaciéon de casos a medida por los participantes

Mé. Direccidén de equipos y habilidades directivas
2
19.5 h.

Cataldn - Castellano

6.1. Direccién de personas y equipos
o o Profundizar en las claves del éxito
0 0 Mapa de competitividad

0 0 Roles y tareas del mando

o o Conocer mds a las personas

o o Innovamos en la gestién

6.2. Desarrollo de competencias

o Saber transmitir mejor

o Saber decir las cosas. Asertividad
o Saber dar érdenes

o Saber persuadir con eficacia

o Saber recibir y emitir criticas

6.3. Liderazgo en tiempo de transformacién

o El comportamiento de las personas dentro de las organizaciones
o Trabajo en equipo

o Liderar en tiempo de cambio

o Gestidn del tiempo

6.4. Liderazgo en tiempo de transformacion

o El comportamiento de las personas dentro de las organizaciones
o Trabajo en equipo

o Liderar en tiempo de cambio

o Gestidn del tiempo

6.5. El lider eficaz

o Estilos de liderazgo

o Factores decisivos para alcanzar objetivos
o Competencias de coaching

o Fortalecimiento del feedback

6.6. Gestidn de situaciones conflictivas



Médulo:

ECTS:
Duracion:

Idiomas:

Contenido:

o Resolucién de conflictos
o Gestidn de crisis corporativa
o Negociaciones complejas

M7. Cadena de valor en la industria del vino (aprovisionamiento y
logistica)

1
14.5 h.

Cataldn - Castellano

7.1. Aprovisionament

o Organitzacié de I'aprovisionament dins I'empresa

o Principis bdsics d’aprovisionament (punt de comanda, lead time...)
o Diferents tipus d’aprovisionament

o MRP

o Principals components d’una bodega i caracteristiques

d aprovisionament de cadascuna

o Avaluacié de proveidors

o KPIs basics d” aprovisionament

7.2. Logistica

o Control de recepcions

o Organitzacié interna

o Control d’expedicions

o Diferents sistemes d’estanteries (dindmiques, drive in...)
o Maquinaria: trilaterals, preparadores, frans-elevadors,...
o Etiquetatge: EAN13, DUM14, EAN 128

o RFID

o Sistemes de Piking per veu, pick to voice,...

0 SGA i exemples

o KPIs bdsics de magatzem

7.3. Distribucié

o Estils de distribucié i avantatges i inconvenients (distribuidor, client final)
o Agencies externes (cotitzacions) i autonoms vs personal propi de
transport

o Exportacié: documentacions (CMR, BL, DA500)

o Visié d’incoterms i cotitzacions de contenidors

o Métodes de trincatge de carrega ( bosses de aire,...)

o Sistemes de seguiment de flota de vehicles ( controls de temperatura,
localitzacio)

o KPIs bdsics de distribucid



Médulo:
ECTS:
Duracién:

Idiomas:

Contenido:

Médulo:
ECTS:
Duracién:

Idiomas:

Contenido:

Médulo:

M8. Gestion econdmica y financiera
2
19 h.

Cataldn - Castellano

8.1. La redlidad empresarial y su entorno. Factores de cambio.
o Infroduccién a la contabilidad

o Andlisis de Balances y cuentas de explotacion

o Gestidn presupuestaria y tesoreria

¢ La previsidn de ingresos y gastos

¢ La confeccidn del presupuesto y el plan de tesoreria
¢ El control presupuestario

¢ Fuentes de financiacién

¢ Negociacién bancaria

¢ La gestidn de los excedentes de tesoreria

¢ Evaluacién de las alternativas de inversion

8.2. Analitica de costes
o Determinacién del coste de productos y servicios
o El control y la reduccién de costes

8.3. Gestidn fiscal

o Procedimientos tributarios de aplicacién al sector

o Obligaciones formales a nivel fiscal de las empresas y de los
empresarios

o Impuestos: Sociedades, IVA, IRPF

o Actuaciones en casos de inspecciones tributarias y fiscales

M9. Master class & Conferencias

1

10 h.

Cataldn - Castellano

9.1. Nuevas formas de distribucién (Alicia Estrada)

9.2. Legal y Juridico: permisos, licencias y obligaciones (Asesoria
Rius&Rius)

M10O. Viticultura



ECTS:
Duracién:

Idiomas:

Contenido:

Médulo:
ECTS:

Duracion:

24
24 h.

Cataldn - Castellano

10.1.

o Historia del vinedo y extensidn actual del cultivo a nivel superficie
mundial.

o0 Modelos actuales de viticultura.

o Clasificacién sistemdtica de las vitacias

o Caracteristicas de las principales variedades portainjertos.

10.2.

o Pardmetros climdticos;

o Componentes el suelo. componentes orgdnicos e inorgdnicos
o Propiedades fisicas y quimicas del suelo.

10.3. El ciclo bioldégico del vifedo.

o Ciclo vegetativo. El llanto, el brote, crecimiento de los érganos verdes,
crecimiento de la baya, agostamiento.

o Ciclo reproductor. La floracién y cuajado.

10.4. Plantacién de un vifiedo

o Estudios previos a la plantacién

o Diseno y trazado de la plantacién: densidad y marco de plantacién.
o Sistemas de conduccidn: sistemas verticales y horizontales.

10.5.

o Poda en verde.

¢ La poda de invierno. Poda de formacién y de produccién.
¢ Fertilizacion del vinedo. Macro y micronutrientes.

¢ El Riego en la vid. Necesidades hidricas.

10.6.

o Plagas y enfermedades

o Viticultura convencional

o Viticultura de proteccién Integrada,
o Viticultura Ecolégica

o Viticultura Biodindmica

M11. Enologia
3.6

36 h.



Idiomas:

Contenido:

Cataldn - Castellano

11.1. La verema: criteris de qualitat

o Composicié del raim, controls de maduresa. Sistemes de verema i
transport del raim.

0 Recepcié i tractament de la verema, principals transformacions
prefermentatives en elaboracidé de blancs i negres. La previsid
d'ingressos i despeses

11.2. Composicié quimica del vi, principals pardmetres i rangs habituals
en mostos i vins. Additius i coadjuvants emprats en enologia.

o Andlisis quimics habituals en el mén del vi i pardmetres de qualitat.

o Els conservants emprats en enologia: el didoxid de sofre, dcid sorbic,
dcid ascorbic.

o Principals coadjuvants. additius de clarificacié i d'estabilitzacié
fisicoguimica i microbioldgica.

11.3. La microbiologia del vi: fermentacié alcohdlica i malolactica.

o La fermentacié alcohdlica. Microorganismes implicats i metaboldmica
del procés.

o La fermentacié maloldctica. Descripcid el procés i principals bacteris
implicats.

o Les alteracions microbioldgiques en el vi.

11.4. Elaboracié de vins blancs i rosats. Procés tradicional i noves
tendéncies.

o L'obtencié del most i la seva clarificacié

o Pardmetres critics en la fermentacié i diferents metodologies
emprades.

o Limpidesa del vi: estabilitzacié proteica i tartarica.

o Processos de clarificacié i filiracid.

11.5. Elaboracié de vins negres.

o Els vins joves i els vins de maceracié carbonica.

o La maceracié com a estratégia de extraccié de color i polifenols als
vins de crianga.

o Els compostos fendlics en relacié amb les sensacions organoléptiques.
o Técniques prefermentatives i aspectes principals relatius al procés
d’elaboracié.

o Processos d'estabilitzacid, clarificacid i filtracid.

11.6. Envelliment i crianca dels vins negres

o El roure. Origen botdnic i geogrdfic.

o La béta i els elements que intervenen en la cessié de gustos i aromes.
o Estratégies d’envelliment segons el perfil sensorial dels vins.

o Alternatives tecnoldgiques



Médulo:

ECTS:

Duracion:

Idiomas:

Contenido:

11.7. Vinificacions especials

o Els vins de licor i dolcos naturails. Els vins rancis
o Els vins generosos.

o Els vins botrytitzats. Els vins de gel.

11.8. Elaboracié de vins escumosos: procés d’elaboracié. Métode
tradicional: trets diferencials en el vi base, segona fermentacid, crianga,
aclarida i degorjament.

o Principals metodologies d’elaboracidé de vins escumosos.

o Elaboracié d’escumosos pel métode tradicional: el cava, frets
caracteristics en comparacié amb el champagne.

o La cinética de la segona fermentacié i els factors que afecten.

o La crianca i clarificacié en el métode tradicional. Expedicid:
degorjament, tipologies de vins i conservacio.

M12. Andlisis sensorial
3.1
31 h.

Cataldn - Castellano

12.1. Mecdnica de cata, aspectos principales.
o Los sentidos empleados durante la cata

o Condicionantes en el andlisis sensorial

o La secuencia de una degustacion

12.2. Fisiologia de los sentidos.
o La vista, el olfato y el gusto
o Interaccién y percepcién cruzada.

12.3. Definicion y percepcion de la calidad
o Los factores intrinsecos.

o Los factores extrinsecos.

o El consumidor.

12.4. Principales defectos y su origen.
o Defectos de origen quimico.
o Defectos microbiolégicos.

12.5. La evolucién de los vinos en el tiempo

12.6. Las fichas de evaluacidn de los vinos
o Fichas de cata descriptivas
o Fichas cuantitativas.



Médulo:
ECTS:
Duracion:

Idiomas:

Contenido:

Médulo:
ECTS:
Duracién:

Idiomas:

Contenido:

12.7. Cata y caracterizacion de los vinos de las principales zonas
vitivinicolas esparnolas

M13. Cultura vitivinicola
26
26 h.

Cataldn - Castellano

1.1. El vino a lo largo de la historia.
Origen del vino en la historia humana
Aspectos sociales del vino.

1.2. El vino como alimento.

o Metabolismo del alcohol en el cuerpo humano

o Vino y salud.

o La paradoja francesa. Efectos del consumo moderado vino.

1.3. Andlisis global del sector vitivinicola.

o Andlisis de los principales mercados mundiales de vinos

o Tendencias, segmentacidén de precios, motivaciones de consumo y
modelos de bodega.

1.4. Maridajes. Gastronomia y vino.

o Criterios para la combinacién: afinidad y contraste.

o Semdntica del maridaje.

o Integracién de los sumilleres dentro del sector vitivinicola.

o El servicio de los vinos: Temperatura, copas, botellas, utillaje.
o Gestidn, conservacion y evolucién de los vinos en la bodega.

1.5. Cata y caracterizacion de los vinos de las principales zonas
vitivinicolas mundiales.

o Vinos de Europa: Francia, Alemaniaq, ltalia

o Vinos del nuevo mundo: Australia, Nueva Zelanda, Suddafrica, California

M14. Certificaciones y seguridad alimentaria
45
4.5 h.

Cataldn - Castellano



Médulo:
ECTS:
Duracion:

Idiomas:

Contenido:

Médulo:

ECTS:

Duracion:

Idiomas:

Contenido:

Médulo:
Duracién:

Idiomas:

Contenido:

o Trazabilidad, calidad de producto y seguridad alimentaria en una
bodega.

o El sistema de certificacién del Consorcio de Inspeccién y Control para
el cumplimiento del pliego de condiciones de las Denominaciones de
Origen Protegidas

M15. Enoturisme

45

45 h.

Cataldn - Castellano

o El enoturismo... écdmo hacerlo?

o Diseno del producto enoturistico.

o Andlisis practico de experiencias enoturisticas: California, Cataluna,

Burdeos, China.
o Comercializacién y marketing de los proyectos enoturisticos.

M16. Visites

24

24 h,

Cataldn - Castellano

El estudiante realizard visitas a algunas bodegas representativas del
territorio.

Tutorias
10 h.

Cataldn - Castellano
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